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PRACOVNÍ LISTY 



PL 1 Online marketingovØ nÆstroje

Vsa� se, �e najde�
reklamu v�ude,

a� v mobilu otev�e�
cokoli!

Mn� to nevadí.
Aspo� vím,

co zrovna fr�í.

JmØna �Æk� ve skupin�:

1a.      Prohlí�ejte ve svØm mobilním za�ízení obsah sociÆlních
   sítí a aplikací, kterØ pou�ívÆte, a vyhledÆvejte v�echny
   reklamy. Po�izujte snímky obrazovky s vyhledanými reklamami.
   Podle �eho poznÆte, �e ur�itØ sd�lení je reklama?

Reklamy pro
dosp�lØ

Reklamy pro
d�ti a mladistvØ

2.      Rozt�i�te vyhledanØ snímky reklam.

ObecnØ
(pro kohokoliv)

ZajímavØ p�ímo
pro tebe

Vlastní d�lení

www.tacr.cz
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�Reklama
�Funkce reklamy
�Význam reklamy
�Etika v reklam�
�P�ínosy reklamy
�Negativa reklamy

Klí�ovÆ slova:

1b.      JakØ r�znØ podoby mají vyhledanØ reklamy?



Ka�dý mÆme
ve svØm telefonu
personalizovanou

reklamu.

Ale to mi pov�z,
jak je to mo�nØ?

3a.     Co je personalizace reklamy?
   Pro� mají zadavatelØ zÆjem reklamu
   personalizovat?

3b.     Je personalizace pro adresÆta u�ite�nÆ?

Ano, proto�e:

1)

2)

3)

4)

1)

2)

3)

4)

Ne, proto�e:

4a.     Najd�te spole�n� odpov�di na danØ otÆzky a napi�te je.

Kdy m��e být reklama u�ite�nÆ? Kdy m��e být reklama �kodlivÆ?

       Podívejte se na svØ reklamy,
 kterØ jste na�li, a napi�te,
 co propagují.

BEST
OFFER

����
����

    Shrnutí: Reklamy propagují

www.tacr.cz
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       Zamyslete se, jakØ jsou
  cíle reklamy.

    Shrnutí: Funkce reklamy

4b. 4c.

4d. 4e.



5.    JakØ pocity v tob� reklamy vyvolÆvají? Vzpome� si
   na aktivitu, ve kterØ sis prohlí�el(a) sociÆlní sít�
   a na n�kterØ reklamy jsi narazil(a).

6.      P�edstavte si, �e jste tv�rci reklam. Co byste
   ud�lali pro to, aby reklama ve vÆs nevyvolÆvala pocity,
   kterØ nechcete? Napi�te v bodech pravidla, kterÆ
   by m�l ka�dý tv�rce reklam dodr�ovat.

www.tacr.cz
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PL 2 P�esv�d�ovací techniky 1 - Zpravodajství
versus reklama a PR �lÆnek, skrytÆ reklama

JmØna �Æk� ve skupin�:

�PR �lÆnek
�Redaktorský �lÆnek
�SkrytÆ reklama

1.      Napi�te, v �em se li�í zÆm�r autora u t�í �lÆnk�,
   kterØ jste si p�e�etli. Potom vyberte pro ka�dý �lÆnek
   ozna�ení z nabídky.

www.tacr.cz
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�eho chce autor �lÆnkem dosÆhnout?
Jaký je jeho zÆm�r?

Je to... 
(zakrou�kujte)

�lÆnek 1

Starým v�cem
nový �ivot

�lÆnek 2

A k �emu mi to bude?

�lÆnek 3

Va�e ob�í je�t�rky
v Jurassic World
Evolution

reklama

redaktorský �lÆnek

PR �lÆnek

reklama

redaktorský �lÆnek

PR �lÆnek

reklama

redaktorský �lÆnek

PR �lÆnek

Klí�ovÆ slova:

PR

MarkØt, ty ví�, co je to 
ten PR �lÆnek?

Jasn�! To je ...

...co asi odpoví MarkØta?



2.      Za�krtn�te � pojmy, kterØ vystihují jednotlivØ typy �lÆnk�.

reklama redaktorský �lÆnek PR �lÆnek

nabízí

nenabízí

p�esv�d�uje

informuje

ovliv�uje mín�ní lidí

ovliv�uje na�e rozhodnutí

nesna�í se ovlivnit mín�ní lidí

propaguje

3.      Na ka�dØm stanovi�ti si prohlØdn�te obrÆzek
   a zaznamenejte do tabulky odpov�di na nÆsledující t�i otÆzky.

obr. 1)

obr. 2)

obr. 3)

obr. 4)

obr. 5)

obr. 6)

obr. 7)

Je tu
reklama?

Co reklama
nabízí?

Jak jste poznali,
�e se jednÆ o reklamu?

www.tacr.cz
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Koukni, MÆro, nep�íjde ti to 
jako skrytÆ reklama? Jo, vypadÆ to tak.

SkrytÆ reklama se poznÆ podle ...

... co odpoví asi Marek?



PL 3 P�esv�d�ovací techniky 2 - Barvy
www.tacr.cz
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JmØna �Æk� ve skupin�:

�P�sobení reklam
�Barvy
�Tvary
�Logo
�Slogan

Klí�ovÆ slova:



PL 4 P�esv�d�ovací techniky 3 - Zna�ky
JmØno �Æka:

1.    Sout�� oplatek

www.tacr.cz
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O�ísluj vzorky podle toho,
jak ti chutnaly.
1 dostane ten, který ti
chutnal nejvíc, 3 ten,
který ti chutnal nejmØn�.
Pak hlasuj v Mentimetru.

moje hodnocení:

1. kolo

vzorek A vzorek B vzorek C

moje hodnocení:

2. kolo

vzorek A vzorek B vzorek C

Máš radši Tatranky,
nebo Horalky?

Tatranky.
Ty jsou nej!

�Zna�ka
�Výrobce
�Kvalita
�Vliv na zÆkaníka

Klí�ovÆ slova:



2.      Pora�te Markovi
  
  Podle �eho byste si vybrali mezi podobnými
  oplatkami? Co je pro vÆs d�le�itØ, kdy�
  tØm�� stejnou oplatku nabízí více výrobc�?

3.       ZkoumÆme výrobky

   U ka�dØho výrobku zjist�te œdaje, kterØ jsou na výrobku
   uvedeny. Zapi�te œdaje do tabulky.

4.       Na kterou zna�ku si vzpomenete jako první? DokÆ�ete �íct
   pro� se vÆm vybavila zrovna tato zna�ka?

www.tacr.cz
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vzorek A vzorek B vzorek C

zna�ka

výrobce

hmotnost výrobku

cena výrobku

mno�ství hlavní ingredience

    (�okolÆda, o�í�ky...)

limonÆdaminerÆlní voda �okolÆda jogurt

5.       ZnÆ� slogany a pop�vky z reklam? Ozna� � ka�dý,
   který jsi poznal(a) a v�d�l(a) jsi, kterou zna�ku propaguje.
   Potom v�echny � se�ti.

poznÆvÆ� slogan/pop�vek?

V regÆlu jsou r�znØ oplatky.
Nevím, jakou si vybrat...



PL 5 Influence�i
JmØno �Æka:

1a.    Kdo je pro tebe influencer? Co d�lÆ? Kde na influencera
   nej�ast�ji narazí�? 

2.    PrÆce s mobilní aplikací:
   
   Zakrou�kuj a nÆsledn� hlasuj v aplikaci Mentimeter, jak
   souhlasí� s nÆsledujícími v�tami. 

     Najd�te ve svØm mobilním za�ízení, co znamenÆ slovo
influencer. Z jakØho anglickØho slova vychÆzí?
    

www.tacr.cz
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�Chci být jako in�uencer.
To znamenÆ, �e chci mít stejný œ�es, mít stejnØ oble�ení, jíst a pít co on, d�lat podobnØ v�ci jako on.�

zcela soulasím

zcela soulasím

souhlasímnevímzcela nesouhlasím nesouhlasím

�Chci si koupit to, co in�uencer propaguje.�

souhlasímnevímzcela nesouhlasím nesouhlasím

�Influencer
�SociÆlní sít�
�Vliv
 na spole�nost

Klí�ovÆ slova:

1b.

Koukni, MÆro,
m�j oblíbený

in�uencer.

To sice jo,
ale in�uencer je
od jinØho slova.

FLU je ch�ipka,
ne?



JÆ si svØ kapesnØ
rad�i nechÆm

v prasÆtku.

3.     Stalo se ti, �e sis cht�l/a n�kdy koupit n�co,
   co jsi vid�l/a u svØho influencera? Co to p�ípadn� bylo?

4.     P�edstav si, �e si chce� koupit n�co, co jsi vid�l(a)
   u svØho oblíbenØho influencera, ale rodi�e ti to nekoupí.
   NezbývÆ ti nic jinØho, ne� si na to z kapesnØho na�et�it.
   Opravdu by sis to za svØ na�et�enØ peníze koupil(a)?

5.     Dopl� chyb�jící �Æsti v pojmovØ map�:

www.tacr.cz
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1. Rozhodni, který výrobek si chce� koupit.

2. Najdi si, na svØm mobilním za�ízení jeho cenu.

3. Napi� si vý�i tvØho týdenního �i m�sí�ního kapesnØho.

4. Vypo�ítej, jak dlouho bude� na vybraný výrobek �et�it.

Pr

o�
 to

 d�lÆ?

Ko
ho
 o

vl
iv�

uje?

In

fl
uen

cer

Kd
e 
ho
 n
aj

dem
e?

Ja
k 
ov

li
v�u

je?

Co
 d�

lÆ?



PL 6 Youtube�i
JmØno �Æka:

�Youtuber
�Odb�ratel
�Recenze
�Slevový kód
�Product placement
�PlacenÆ spoluprÆce
�Merch

1a.    Promý�lej a zapisuj, za co získÆvÆ youtuber
   svým videem peníze.

   

     Pracujte s Youtube ve skupin�:

Na mobilních za�ízeních si pou�t�jte videa youtuber�, kterØ
znÆte, a hledejte v nich, za co youtuber získÆvÆ peníze.
Sd�lujte si vzÆjemn� ve skupince, ukazujte si ve videu,
dopisujte si ka�dý do svØho rÆme�ku, co jste na�li.
    

www.tacr.cz
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Klí�ovÆ slova:

1b.

Marku,
ty mÆ� tri�ko

svØho youtubera?
A ví�, �e mu d�lÆ� 
reklamu a je�t� mu

za to platí�?

Jak to?
JÆ p�ece nikomu

nic neplatím.

Lorem 

Lore



2a.     Zahraj si na youtubera a vytvo� si svoje tri�ko � merch.
   
   Nejprve si vytvo� nÆvrh:

www.tacr.cz
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Lorem 

Lorem 

TakovØmu
triku se �íkÆ

merch.
M� by zajímalo,
jak se ty merche

vytvÆ�ejí.



2c.    Zm�� v Merch designeru po�et tri�ek ze 3� na 1���.
   Prodejní cenu tri�ka nech stejnou. JakØ by te� byly nÆklady
   na 1 tri�ko a jaký by byl tv�j zisk z 1 tri�ka?

3.      Diskutujte a zapisujte stanoviska do tabulky.

www.tacr.cz
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NÆklady na výrobu 1 tri�ka: Prodejní cena tri�ka bude: Zisk ze 30 tri�ek:

Výsledek � zisk z 1 tri�ka:Výpo�et zisku z 1 tri�ka:

NÆklady na výrobu 1 tri�ka: Prodejní cena tri�ka bude: Zisk z 1000 tri�ek:

Výsledek � zisk z 1 tri�ka:Výpo�et zisku z 1 tri�ka:

2b.    Pracuj s po�íta�em/tabletem.

   Nyní bude� pracovat s programem �MERCH DESIGNER�. Vypl�uj
   œdaje v levØ �Æsti (�NÆvrh�) a sleduj, jak se m�ní cena
   tri�ka podle toho, jakou œpravu tri�ka sis vybral(a).

   DÆl bude� pracovat v pravØ �Æsti - �Nastavení cíle�.
   Nejprve vyhledej na internetu strÆnky svØho nebo jakØhokoli
   youtubera, který jako merch nabízí tri�ko se svým logem,
   a zjisti, za kolik K� to tri�ko nabízí. Tuto cenu zadej
   do Merch designeru do kolonky �Prodejní cena�. V kolonce
   objednÆvka zadej po�et 3� tri�ek. Zjistí�, kolik za tri�ko
   jako influencer zaplatí� firm� a jaký bude jeho zisk
   po prodeji tri�ek, kdy� jich prodÆ� 3�?
   Výsledek si zapi� a vypo�ítej, jaký je zisk z jednoho tri�ka. 

Pro� chce youtuber získat
co nejvíce p�íznivc�?

JakØ zp�soby pou�ívÆ k získÆní
svých p�íznivc� a odb�ratel�?



Hry m� hrozn� baví! Cht�l bych 
jednou být herním vývojÆ�em.

PL 7 Reklama ve videohrÆch
JmØno �Æka:

�Videohry
�Zisk
�Advergaming
�Product placement
�NÆkupy
 ve videohrÆch

2.      Kahoot aktivita.

   Na svØm mobilním za�ízení ur�ujte
   r�znØ typy výd�lku vývojÆ�e, se kterými
   se na první pohled v bezplatných hrÆch
   setkÆte.
   

www.tacr.cz
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1.      Kim je vývojÆ� videoher, kterØ jsou ur�eny pro 12letØ
   kluky i holky. Chodí do prÆce, kde v kancelÆ�i trÆví 8 hodin
   denn�. Je to jeho hlavní zam�stnÆní, díky kterØmu mÆ pom�rn�
   vysoký pravidelný m�sí�ní p�íjem. Jak je ale mo�nØ, �e jsou
   jeho hry ke sta�ení zdarma?

   

Klí�ovÆ slova:

A tím se dÆ u�ivit?
V�dy� v�t�ina her

je zdarma.



   Zapi�te pravidla sprÆvnØho chovÆní vývojÆ�e a u�ivatele her.

www.tacr.cz
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3.     P�edstav si, �e jsi vývojÆ�. Ve tvØm volnØm �ase
   se ti poda�ilo naprogramovat docela dobrou hru. Tvým
   spolu�Æk�m se líbí, tak ji zkusí� nabídnout ve�ejnosti.
   Chce�, aby �as, který jsi tvorb� v�noval, ti byl zaplacen
   � tedy vyd�lat na h�e peníze. JakØ mÆ� mo�nosti?
   Zapi� je sem.

Pravidla pro vývojÆ�e Pravidla pro u�ivatele

4.       Diskutujte a hlavní my�lenky zaznamenejte:

Mrkej na to.
Myslím, �e bych se výrobou

videoher ur�it� u�ivil! To jo, ale s touhle
bys usp�l tak mo�nÆ

v minulØm století



K narozeninÆm
mÆm slíbenØ

novØ kolo.
Neví�, kterÆ zna�ka

je nejlep�í?

Tak to jdem
vygooglit!

PL 8 GOOGLE a dal�í internetovØ vyhledÆva�e
JmØno �Æka:

�Google
�Cookies
�Reklama
�SledovÆní polohy
�Personalizace reklamy
�Internetový vyhledÆva�

1b.      Pracujte ve skupince.

   Nejprve ka�dý sÆm na svØm za�ízení zadejte do vyhledÆva�e,
   který pou�ívÆte, slovo KOLO. Výsledek vyhledÆvÆní si ve skupince
   vzÆjemn� uka�te, spole�n� hledejte odpov�di na otÆzky v tØto
   tabulce a zapi�te si je:

www.tacr.cz
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1a.      Nejprve p�emý�lejte sami a do rÆme�ku si napi�te svØ nÆpady.
   Pak spole�n� diskutujte:

   Kde v prost�edí internetu m��e najít Marek odpov�� na svou otÆzku?
   Jak by m�l postupovat, kdy� se chce rozhodnout, jakØ kolo
   si koupí? Kde vy vyhledÆvÆte pot�ebnØ informace?    

Klí�ovÆ slova:

Zapi�te, kterØ vyhledÆva�e jste pou�ili.

Jsou vyhledanØ informace na va�ich obrazovkÆch stejnØ?      ANO / NE



www.tacr.cz
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   Od ka�dØho z vÆs vypi�te první t�i odkazy, kterØ se vÆm zobrazily.

   JakØ podoby mají vyhledanØ informace? (nap�. text, obrÆzky,
   odkaz na web, mapka�)

   Jak poznÆte, �e odkaz ve vyhledÆva�i je placenÆ reklama?

   Jak si vysv�tlujete, podle �eho �adí vyhledÆva� odkazy? (Pro�
   jsou n�kterØ odkazy za�azeny na za�Ætku a n�kterØ a� pozd�ji?)

   Jak si vysv�tlujete, �e se m��e zobrazit mapka s prodejnami kol
   ve va�í blízkosti, ani� jste œdaj o míst� zadali do vyhledÆva�e?

   Jak si vysv�tlujete odli�nosti ve va�ich výsledcích vyhledÆvÆní?

   Pokud jste poznali reklamu,
   ozna�te ji barevným krou�kem
   u odkaz�, kterØ jste si vypsali.

1c.      Diskutujte o tom, co jste zjistili v œkolu 1b, a zapi�te
   spole�nou odpov��:

Je tam reklama?      ANO / NE



2a.    O víkendu jsi doma sÆm (sama),
  maminka ti u� p�ed svým odjezdem nestihla
  uva�it � musí� se tedy o sebe postarat.
  MÆ� hlad. Napadlo t� objednat si pizzu. 

  Vyhledej pizzerie, ze kterých si m��e�
  objednat dovezení pizzy. Pro jednu z nich
  se rozhodni. Zapi� si nÆzev pizzerie
  a d�vody, pro� sis vybral(a) prÆv� tuto.

2b.      Rozhovor:

   Kde jste vyhledÆvali informace? JakØ klí�ovØ slovo jste zadali?
   Co rozhodovalo p�i va�em výb�ru? JakØ informace jste pot�ebovali
   pro svØ rozhodnutí? Jak jste postupovali, abyste zjistili v�e
   pot�ebnØ pro svØ rozhodnutí? Jak jste si ov��ovali, zda jste si
   vybrali dob�e? 

www.tacr.cz
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3.       Podívej se na nÆsledující stran� na odkazy (QR kódy),
   kde se dozví�, kterØ informace o tob� Google shroma��uje
   a jak m��e� nastavit personalizaci reklam. 

Na pizze mÆm
nejrad�i, �e kdy�

chci, p�ivezou
mi ji a� dom�.

V˝� co o tob� Google V˝?



A nemají s tím spole�nØho
n�co ty cookies?

Ale jak v�echny ty informace
m��e Google v�d�t?

www.tacr.cz

Pracovní list 8 strana 4/4

   Vymý�lejte p�edm�ty, kterØ byste si cht�li koupit a zadÆvejte je
   do vyhledÆva�e. Klikejte na odkazy, kterØ vÆm vyhledÆva� nabídl,
   a sledujte, zda se na strÆnce objeví výzva k souhlasu s cookies
   nebo k nastavení cookies. V�ímejte si, jakØ r�znØ podoby tato
   výzva mÆ. JakØ vÆm dÆvÆ mo�nosti ovlivnit, kterØ cookies povolíte?

        StrÆnka vyhledÆva�e Google, kde se
          u�ivatel dozví, jakØ informace o n�m
          Google na zÆklad� jeho aktivity
          shroma��uje. Zde takØ m��ete toto
          shroma��ovÆní informací omezit.

        Na tØto strÆnce si m��e u�ivatel 
          prohlØdnout, do jakØ kategorie podle
          v�ku, pohlaví a zÆjm� ho Google
          za�azuje, aby mu zobrazoval
          personalizovanØ reklamy. Personalizaci
          je zde takØ mo�no spravovat.

   https://myactivity.google.com/myactivity    https://adssettings.google.com/u/0/authenticated?hl=cs

4.       Zahrajte si ve skupin� hru:

    Moje aktivity na Googlu     Personalizace reklam



PL 9 E-shop a srovnÆva�e cen
JmØno �Æka:

�E-shop
�SrovnÆva� cen
�Kvalita
�Platba
�Recenze
�Cena
�Sleva

www.tacr.cz
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1.     MarkØta chce elektrickou kolob��ku. MÆ k dispozici 12 ��� K�,
   ale neví, kterou elektrokolob��ku si vybrat.

     Podívej se na internet a zorientuj se v tom, kterØ parametry
   ovliv�ují cenu samotnØ elektrokolob��ky. Podle parametr� vyber vhodnou
   elektrokolob��ku pro MarkØtu. Jen si dÆvej pozor, a� nep�ekro�í�
   MarkØtin rozpo�et.
   
     Napi�, podle kterých parametr� jsi elektrokolob��ku pro MarkØtu
 hledal(a), a svØ t�i tipy na konkrØtní elektrokolob��ky. 

     

Klí�ovÆ slova:

To ví�, kdo �et�í mÆ za t�i.
JÆ jsem si na�et�ila 12 000 K�

a mÆm s t�mi pen�zi velkØ plÆny.
Chci si koupit elektrokolob��ku!

   Parametry:                Modely elektrokolob��ek:

No MarkØto?
Od kdy jsi tak bohatÆ?

Tak si výdr� baterie nastav
jako kritØrium v parametrech

p�i vyhledÆvÆní.

Moje elektrokolob��ka musí
mít hlavn� co nejni��í spot�ebu, aby
tolik nezat��ovala �ivotní prost�edí.

Jak to ale poznÆm?



2)
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3a.      Va�ím œkolem je najít kvalitní a d�v�ryhodný e-shop, na kterØm
   vybranou elektrokolob��ku nabízejí.
   M��ete pou�ít vyhledÆva� Google, nebo kterýkoliv jiný.
   Rozhodn� stojí za vyzkou�ení pou�ití n�kterých on-line srovnÆva��:
   heureka.cz, zbozi.cz, dTest.cz

3b.      Co nabízí srovnÆva� navíc oproti vyhledÆva�i? 

2.       Ve dvojicích si p�edstavte vytipovanØ modely elektrokolob��ek.
   Na zÆklad� recenzí vyberte nejvhodn�j�í elektrokolob��ku.

4.       KterØ druhy platebních metod znÆte? Zapi�te si je z prezentace
   v�etn� jejich výhod a nevýhod do nÆsledující tabulky.
   Diskutujte, zda mÆ výb�r platební metody vliv na výslednou cenu.

1)

3)

4)

Výhody:

Nevýhody:

Výhody:

Nevýhody:

Výhody:

Nevýhody:

Výhody:

Nevýhody:
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5.       KterØ typy mo�ností dopravy znÆte?

   Z prezentace si zapi�te nejpou�ívan�j�í zp�soby dopravy a zamyslete se
   nad jejich výhodami a nevýhodami.
   Diskutujte, zda mÆ výb�r zp�sobu dopravy vliv na výslednou cenu.

6a.    P�edstav si situaci, kdy pomÆhÆ� MarkØt� koupit vybranou
   elektrokolob��ku. U� ji mÆ� v ko�íku a jsi rozhodnutý(Æ) ji objednat
   a zaplatit. Najednou na tebe vysko�í sleva na jinou elektrokolob��ku,
   kterÆ se zdÆ být o polovinu levn�j�í oproti p�vodní cen�.
   VypadÆ, �e je tato elektrokolob��ka výkonn�j�í a stojí te� stejn�
   jako ta, kterou jsi MarkØt� vybral(a).
   Jakou elektrokolob��ku si vybere�?
   Napi� svØ rozhodnutí:

2)

1)

3)

4)

Výhody:

Nevýhody:

Výhody:

Nevýhody:

Výhody:

Nevýhody:

Výhody:

Nevýhody:

KOUPIT
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7.       Jak poznat d�v�ryhodný a spolehlivý e-shop?

   Napi�te rady, kterými by se m�l ka�dý u�ivatel internetu
   a ka�dý zÆkazník �ídit.

 6b.      Od�vodni svØ rozhodnutí, pro� by sis vybral(a) p�vodn� zvolenou,
    nebo zlevn�nou elektrokolob��ku, a diskutuj o tom se svými spolu�Æky.

Elektrokolob��ku jsem si vybrala
p�esn� podle svých p�edstav.
Nejen, �e mÆ �etrný provoz,

ale i krÆsn� vypadÆ.

A ví�, �e zdaleka
nejekologi�t�j�í je jezdit

na vlastní pohon?



MÆro, co je to zase
za vychytÆvku?

To jsou hodinky
s vodotryskem. Jsou prý

moc u�ite�nØ a ke v�emu
byly v akci!

Ani nevím.
A nejhor�í je, kdy� mi mÆma �ekne,
a� si uklidím. Ani se mi to nevejde

do poli�ek.

Ty tu mÆ� ale v�cí. 
Co s tím v�ím d�lÆ�?

PL 1� Pro� a jak si zachovat nezÆvislost
na reklam�? JmØno �Æka:

�SociÆlní vliv
 reklamy
�Spot�ebitelskØ
 chovÆní
�Konzumní zp�sob �ivota
�Informa�ní funkce
 reklamy
�P�esv�d�ovací funkce
 reklamy
�Manipulativní techniky
�Asertivní odmítnutí
 nÆkupu
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1.     Prohlí�ej si p�edm�ty na výstavce a poznamenej si �ísla t�í
   z nich, kterØ jsou podle tebe vít�zi sout��e o nejzbyte�n�j�í v�c.
   Na tabuli pak napi� k p�íslu�ným �ísl�m �Ærku.

Klí�ovÆ slova:

2.     Napi�, co jinØho,
   ne� n�jakÆ v�c, ti
   v poslední dob� ud�lalo
   radost, co t� pot��ilo. 
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 3.       Diskutujte se spolu�Æky ve t�íd�, pro� je dobrØ p�emý�let
    o tom, co si kupujeme, ale nemusíme mít. Vyber a zapi� si z diskuse
    n�kterØ d�vody, se kterými souhlasí�.

4.       P�ipravte si ve dvojicích 
   scØnku podle zadÆní
   na vylosovanØ karti�ce.

5.       Pozorn� sledujte reklamu. Diskutujte a zapi�te odpov�di
   na tyto otÆzky. SvØ odpov�di pak sd�lte ostatním spolu�Æk�m. 

O �em nÆs ta reklama informuje?
Co jsme se z ní dov�d�li?

Co je v reklam� pou�ito k tomu,
aby nÆs p�esv�d�ila k nÆkupu výrobk�?

Pot�ebujeme to, co se v reklam�
nabízí (výrobek, slu�bu)?

Co je je�t� pot�eba ov��it,
ne� si ten výrobek koupíme

nebo vyu�ijeme nabízenou slu�bu?

Jo, zrovna v�era v supermarketu
mi pokladní nabízela zlevn�nou �okolÆdu.

Ale jÆ jsem si ji nekoupil.

MÆro, a stalo se ti u�, �e t� n�kdo
p�esv�d�oval, a� si od n�j n�co koupí�,

a ty jsi �ekl NE?























































https://www.dtest.cz/eshopy












https://liberecka.drbna.cz/zpravy/spolecnost/28613-starym-vecem-novy-zivot-obliba-re-use-center-roste-napric-republikou-lide-zde-vybavi-domacnost-prakticky-zadarmo.html
https://liberecka.drbna.cz/zpravy/spolecnost/28613-starym-vecem-novy-zivot-obliba-re-use-center-roste-napric-republikou-lide-zde-vybavi-domacnost-prakticky-zadarmo.html
https://liberecka.drbna.cz/zpravy/vzdelani/28761-a-k-cemu-mi-to-bude-iqlandia-odpovida-na-nejcastejsi-otazku-o-matematice.html
https://liberecka.drbna.cz/zpravy/vzdelani/28761-a-k-cemu-mi-to-bude-iqlandia-odpovida-na-nejcastejsi-otazku-o-matematice.html
https://liberecka.drbna.cz/drbna/zivot-a-styl/15539-hratky-s-geekem-vase-obri-jesterky-v-jurassic-world-evolution.html
https://liberecka.drbna.cz/drbna/zivot-a-styl/15539-hratky-s-geekem-vase-obri-jesterky-v-jurassic-world-evolution.html






























https://www.instagram.com/p/B3UtVVTHCwf/


https://www.instagram.com/p/B5NS58EnwvB/


https://www.youtube.com/watch?v=YtCIPXHIgpo











